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Analisis

Un gran socio: la economia china

» En los tltimos cinco afios, la
economia china pasé de ser un socio
comercial mas, a ser un gran socio.
&Como es su situaciéon econémica?
£Como es nuestra relaciéon comercial
hoy y como ha evolucionado?

» Gimena Waller (*)

Algunos datos de
China

La Repiblica Popular Chi-
na cuenta con 1.355 millo-
nes de habitantes, es decir
que 1()5 umgua)ms BOMOs
solo el 0.2% de los chinos.
Su superficie es de mds de
9.5 millones de km2.

Es el cuarto pais més gran-
de del mundo en cuanto a
extension territorial, aun-
quesoloel 1% desusuperfi-
cie es apta para la explota-
citn agricola. La poblacién
rural en China representa
mis de la mitad del total, y
tiene un ingreso per cdpita
més de tres veces menor
que la poblacién urbana.

Es una repiblica socialis-
ta, gobernada por el Partido
Comunista chino. Hoy esla
segunda  economia  del
mundo, pero es de esperar-
seque en un par de décadas
esté disputando el primer
lugar con Estados Unidos.

En el quinquenio 2009-
2013, su crecimiento econd-

mico promedio anual fue
de 8.9%. El Fondo Moneta-
rio  Internacional, estima
que para 2014 su PIB crezca
en el entorno de 10%.

Su estructura econdmica
se puede dividir en: 46%
sector servicios, 4% sector
industrial y 105 sector agri-
cola.

China es el principal ex-
portador del mundo y a su
vez es el segundo mayor
importador después de Es-
tados Unidos.

Las exportaciones chinas
en 2013 superaron los USS
2200 mil millones, esto es
un 8% mds respecto al afio
anterior.

En el periodo 2009-2013
las exportaciones crecieron
casi el doble que el PIB:
16%.

Nuestra relacién
comercial

En los altimos cinco anos,
nuestras r!]ariones COmer-
ciales con el pais asidtico

han crecido de manera ex-
ponencial. Tal es asf que en
2009, nuestras exportacio-
nes a China significaban el
4% de nuestras ventas to-
tales, mientras que el afo
pasado esta participacion
trepi a mas de 16%.
Soloentre el ano 2012y el
2013, nuestras ventas a es-
te destino crecieron 48%, y
el crecimiento anual pro-
mediodel dltimo quingue-
nio alcanza el 60%.
Unaspecto no menor, ala
hora de destacar la impor-
tancia de nuestras ventas a
China es el de considerar
las ventas que se hacen
desde Zona Franca. El afio
pasado, las ventas desde
Zona Franca de celulosa,
soja y concentrados para
bebidas a China, alcanza-
ron un valor aproximado
de US$ 260 millones, US$
387 millones y USS 42 mil
respectivamente,  totali-
zando en US$ 647 millo-
nes, segiin datos de Uru-
puay XXL
Si se suman las exporta-
clones de Uruguay a Chi-
na en 2013 mas las realiza-
das desde Zona Pranca, su-
peran los US$ 2.130 millo-
nes, desplazando a Brasil
como principal destino de
nuestros productos.
Respecto a las importa-
ciones, el crecimiento tam-
bién ha sido exponencial.
En 2009, nuestras compras

PRINCIPALES VENCIMIENTOS TRIBUTARIOS
MES: Octubre

2.500

2.000

—#—Exportaciones

Millones USS

Ny

== Importaciones

—

2009

2010

2011 2012

2013

Fuente: Elaboracion propin en base a datos de Direccidn Nacional de Aduanas

con este origen represen-
taban el 12%, luego de Bra-
sil y Argentina, mientras
que en 2013, ese valor casi
alcanza el 18%, convirtién-
dose por primera vez en el
principal origen de nues-
tras importaciones, des-
bancando a Brasil. En los
Gltimos cinco afios, el cre-
cimiento promedio anual
de nuestras importaciones
a China fue de 26%.

Por productos

Més de la mitad de todo
lo que vendemos con este
destino es poroto de soja.
Se trata deun producto ba-
se de la dieta de los asidti-
cos, sobre todo a través de
su industrializacién en ha-
rina de soja. Pero ademds
los chinos han incremen-
tado muchisimo la incor-
poracitn de carnes, leche y
huevos en su dieta con lo
cual el poroto de soja tam-
bién cumple otro rol fun-
damental: aporta propie-
dades nutritivas para la
alimentacion de animales
COomo vacunos, U‘_'I‘d()H )"
hasta peces.

Cabe destacar que el con-
sumo chino de soja en 2011
fue de 70 millones de tone-
ladas, mientras que su pro-
duccién nacional fue de 14
millones, lo que obliga al
pais aimportar el exceden-
te, brindando oportunida-
des a paises como Estados
Unidos o Argentina, gran-
des productores de soja.

Otro producto muy im-
portante para nosotros
que ingresa a este destino
esla carne bovina congela-
da. El afo pasado las ven-
tas superaron los US$ 110
millones mientras que en
2009 este producto apenas
sobrepasaba los US$ 6 mi-
llones. Sin dudas que el
cambio en la dieta de los
chinos nos fue muy favo-
rable, y se cree que afin
hay espacio para seguir

profundizando el merca-
do

Dentro de los principales
productos  exportados,
ademads de otros tipos de
carnes encontramos leche,
lanas, y hasta agatas en
brutao.

Segiin Uruguay XXI, la
principal via por la cual las
empresas uruguayas en-
vian sus productos al pais
asigtico es la maritima.
Ademas, se utiliza la com-
binacién de vias terrestre-
maritima, trasladando los
productos por tierra hasta
Chile para salir por el
Océano Pacifico hacia Chi-
na.
En lo que respecta a los
productos que compra-
mos, los mismos tienen un
fuerte componente tecno-
logico. Los principales
productos de la lista son:

Inversiones chinas
en Uruguay

En nuestro pais hay una
fuerte inversién china,
fundamentalmente en los
sectores industriales y de
servicios. Algunos ejem-
plos pueden ser empresas
dedicadas a los alimentos,
bebidas y tabaco, autopar-
tes, industria quimica y de
maquinaria, telecomuni-
caciones y servicios logisti-
cos ¥ marftimos.

Todos estos datos, hacen
que la economia china ha-
ya pasado de ser un socio
comercial mds a serel prin-
cipal. Si bien siempre ten-
demos a mirar con mayor
atencién a nuestros veci-
nos, tal vez por costumbre,
cercania o ambos, lo que
pasa en China afecta nues-
tros intereses tanto o mas
que lo que ocurre en la re-
gion. Todavia hay mucho
margen para poder seguir
profundizando las relacio-
nes con el gigante asidtico,
asi como seguir incorpo-
rando productos con este
destino. Seguirlo de cerca
y tener un buen relaciona-
miento con ellos puede ha-
cer una gran diferencia en

nuestra economia.

teléfonos, co
aires acondicionados, au-
tos y sus partes, entre
otros.

el
p loras,

» (") Economista, integrante del
departamento de Consultorfa
de CARLE & ANDRIOLI, firma
migmbro independiente de
Geneva Group International.



